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Pour geénérer des revenus, les blogueurs
se vendent aux entreprises

Marketing De nombreux blogueurs révent de pouvoir vivre grace aleur site Internet. S'ils sont peu a
y parvenir, laffiliation est un moyen qui leur permet de nouer des partenariats avec des entreprises ciblées.

Valentin Schnorhk
alentin schnortk@lematndimanche.ch

n 2008, Alexandre Vendé crait
naitre d'éducation physique a
3ardeaux Huit ans plus tard, il a
i petite entreprise, dont le chif-
te d'affaires se monte a
170 000 curos. Entre-temps, il a
wrtour créd ot enireteny avee as-
iduité un blog de bons plans a
New York. Constatant le déficit
jue connair la Toile francophone
axr le sujer, il se lance.

En plusde rédiger, il s'arrange
wssi pour générer des revenus.
J'ai cherché des sociétés en rap-
rort avec New York et les voya-
jes pour créer des partenariats.»
Jans ses arricles, i insére des
iens qui redirigent le lecteur vers
es services en question. En re-
our, il touche entre 5% ct15% de
rommissions lorsqu'il y a achat.
-¢ filon est lc bon. La méthode
doptée a un nom: Vaffiliation.
Alexandre Vendé confie avoir
ouché 300 000 curos de reve-
ws par ce biais en 2015.

Le marketing d’affiliation par
ntermnet est assez simple, comme
‘explique  Michaél Desforges,
spéeialiste de la question: «Il
Jagit d'un contrat d’intermé-
liaire entre un annonceur ¢t un
Wffilié, un apporteur d’affaires.»
1 n'est pas rare que ce dernier soit
1n blogueur, qui cherche 4 arron-
{ir ses fins de mois ou plus s'il s’y

Graceal , certains bl

tion 4 la performance. C'est-a-
dire une commission reversée
pour chaque vente influcneée

dre toucher des

avec Katarina’s Review, son blog
mode et lifestyle. Lorsqu'elle
s'est lancée il y a un an, cette

iédie vrai (jusqu'a ph
nilliers de francs par mois).
Lidée est qull fasse la pro-
notion d’un produit oud’un ser-
/ice et qu'il touche une partie
ies revenus chaque fois que ses
sisiteurs lui font confiance.
<Pour les rémunérations pré-
ues, les parties ont beaucoup
Pimagination, poursuit Michaél
Jesforges. On trouve le coiit par
dic, quand le visiteur se
:ontente de presser sur sa sou-
is. Egalement le cofit pour
000 affichages, soir un revenn
»our chaque tranche de 1000 vi-
iiteurs. Mais aussi la rémunéra-

par le bl Oulc pai
au lead, une fois que le visiteur a
rempli un formulaire.»

Des sites intermédiaires

Pour le blogueur, la démarche
est tentante. Plutdt que de ven-
dre des blocs de publicité qui af-
fichent des contenus sans rap-
port avec son site, opter pour
Vaffiliation permet de garder le
contrdle. Les annonceurs pro-
mus ont été choisis. «Et c'est
beaucoup plus rémunérateur»,
ajoute  Alexandre  Vendé,
Comme lui, Catarina da Silva
s'est engagée dans cette voie

jeune G a d’emblée
cherche a monédser son site. Le
processus n'est, sur le papier,
pas compliqué. «J'ai démarché
des entreprises qui correspon-
daient 4 ma cible en me rendant
sur des plates-formes d’affilia-
tion», raconte-telle.

C'est la pierre angulaire du
systeme. En effet, plusieurs sites
proposent de se poser en inter-
médiaire entre entreprises et
gestionnaires de pages Web. Les
sociétés y soumettent leurs of-
fres, qui se résument générale-
ment a des banniéres a afficher
sur son site, et leurs modes de

«Pour les entreprises,
c’estun bon moyen
pour commencer

a se faire connaitre»

Michaél Desforges,
spécialiste de I'affiliation

rémunération. En plus de facili-
ter Paccés aux clients, ces pla-
tes-formes garantissent un tra-
gage treés etficace aux entrepri-
ses, afin de s"assurer que 'on a
affaire a des clics «humains» et
non 4 des robots.

Marché suixse strop petit»

Tant pour les grandes firmes
que pour les PME, l'affiliation

entre 5% et 15% du prix de vente.

revét un Intérét certain, car le
risque y est limité (on ne paie
que si les clients viennent). «Le
marketing digital conjugue plu-
sieurs stratégies, illustre Mi-
chaél Desforges. Parmi cel-
les-ci, l'affiliation peut repré-
senter entre 20% et 50% dn
chiffre d"affaires pour certaines
entreprises. C’est un bon
moyen pour commencer i se
taire connaitre.»

Reste qu'il ne fant pas y voir
une solution miracle. «C'est un
moyen additionnel qui n’offre
pas des résultats extraordinai-
res, nuance Pierre-Yves Revaz,
CEO d’Adrenaline Digital, so-
ciété spécialisée en marketing
digital. Le marché suisse est

http://epaper.tamedia.ch/Display.aspx?product=LMD&edition=LMDé&date=2016073...

Amazon,

plonnier lgendaire
C'est une légende guAmazon
acontée pendant longtemps:

le marketing daffiliation doit son
origine a Jeff Bezas, CEO du
géant duNet En1996, il rencon-
tre une femme qui désire vendre
des livres 3 traverssonsite
personnel Bezos saisit 'occa-
sion, IMui propose d'introduira
un lien sur son sita renvoyant
vers Amazon, fancé un an phs
tét. Enretour, elie touche une
commission sur chaquevente.
Le mythe est en marche.

Sauf que, dans les faits, Vaffilia-
tion est déja pratiquée. Audébut
desannées 1990, le site porno-
graphique CyberErotica aursit
étéun des pionniers Avant que
le site de vente de disques CD-
NOW ne s’y metta en 1994, L'idée
est de profiter dea sites dédiés

4 la musique pour rediriger les
visiteurs sur son commerceen
ligne. Reste que c'est bien

4 Amazon qu'on doit la profiféra-
tion de l'affiliation. Au point

de compter prés d'un million
daffiliés aujourdhui.

souvent trop petit.» Ainsi, plu
sieurs entreprises confient n"
accorder qu'une part séduite d,
leur stratégic Web.

En revanche, Poutil est no1
négligeable pour les blogueurs
«Aujourd'hui, les banniére
que je mets sur mon blog repré
sententenviron 40% de mesre
venus. A terme, j'espére pou
voir miser encore plus sur Iaffi
liation», explique Catarina d:
Silva. Elle concéde ne pas en
core vivre de son blog, bien qus
cela reste un objectif. Méme si
pour I’instant, avec un peu plu
de 2000 visites par mois, ell(
reste encore loin du million e
demi annuel revendiqué pa
Alexandre Vende. o
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